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Banners

Un banner es un formato publicitario en Internet que consiste en
incluir una pieza publicitaria dentro de una pagina web. Su objetivo
fundamental es atraer trafico hacia el sitio web del anunciante
que paga por su inclusion. Todo tipo de sitios web son susceptibles
de incluir toda clase de banners y otros formatos publicitarios, aunque
en la mayoria de los casos, son los sitios con contenidos de mayor
interés o con grandes volumenes de trafico los que atraen las may-
ores inversiones de los anunciantes.

La publicidad en banners ha ido copiando los modelos tradicionales
de publicidad offline. En el caso del banner su origen esta en los anun-
cios publicitarios que vemos en las calles. Son anuncios llamativos
que dificilmente podemos dejar de ver. La publicidad con banners

viene integrada en la informacion que se nos presenta en un Sitio
Web y dificilmente podemos decidir si queremos verla o no.
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Ubicacion y tipos de Banners

Banner Superior (formato especial): Banner en
forma rectangular de 728 x 90 pixeles y con orientacién
horizontal que se coloca en la parte superior de la
Pagina Web. Por su buena ubicacion es el que capta la
mayor atencion de los lectores de un portal, siendo
ademas uno de los mas efectivos.

Costo: $11 CPM

Formatos: Jpg, Gif, Swf

Peso: 10kb a 30kb
Anunciantes en este espacio:
3 maximo

"-.x.U&
:

Requerimientos principales
- Logotipo de la empresa _ )
B Haz clic
- Producto s y conécelo,
- Link i
- Texto o slogan
- Imagenes

2

32E

Clases de banners

1.- Informativo: Presencia de marca o producto
2.- Enlace: Link al sitio web del anunciante
3.- Contacto: Link a formulario para envi6 de datos
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Ubicacion y tipos de Banners

Banner: Es el formato mas normalizado de trabajo
en la red de 468 x 60 pixeles. Se pueden publicar
dentro del sitio en la parte superior o inferior de
cada pagina.

Costo: $9 CPM ATl OMICUENTA-G2L  ©ECUESTA
Formatos: Jpg, Gif, Swf ' i ekt A eyt
Peso: 10kb a 20kb
Anunciantes en este espacio:
3 maximo
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Clases de banners

1.- Informativo: Presencia de marca o producto
2.- Enlace: Link al sitio web del anunciante
3.- Contacto: Link a formulario para envi6 de datos
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Ubicacion y tipos de Banners
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Rascacielos: Banner rectangular vertical con un Fli® OMICUENTA-G21 @ ECUESTA
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Costo: $9 CPM

Formatos: Jpg, Gif, Swf

Peso: 10kb a 30kb
Anunciantes en este espacio:
3 maximo

S 1D e maE M Nl e
1 WO or B OB T

£t 0t 16 o il 0 s de
1y hemporady pimiwey?

8 s

i TUS GRAFFITTIE Acul

ATy [ () BTG AIWEIDH [ B [ ITRN Lo
O e = Tt PR
== Al contrana de b am
- - wiemyue La enag ] 1

SHERTE, (e herTrenG 8l
matrmoreo de Brad Py Jennider Ansion s - maiTaTonSS e Emd P p Jenvater Anison fus
L e fraf chor F tiarmda 7 1 of s tusl Compadisen e . la actrld e Frissncin y e ol @R ¢ omgalian de
AT S

ARO[ Do

Bl Fil

ol eonitiann de s qus

NS L DI ‘

1 B, (B NEVTTaT 8
matrimone de lied FiLy Jmniet Amston e ) FSTMTIONE i fied POy Jateier Ainton bt
e actri oo friands 3 o of sctusl compatierote T, AU O riends Sl RcRast Comptera e
Almpeing Johe 'I fungeing Hie

=

Requerimientos principales
- Logotipo de la empresa

- Producto

- Link

- Texto o slogan

- Imagenes

Skyscraper (120 x 600pixeles)

Clases de banners

1.- Informativo: Presencia de marca o producto
2.- Enlace: Link al sitio web del anunciante
3.- Contacto: Link a formulario para envi6 de datos
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Ubicacion y tipos de Banners

Box Banner: Puede ser estatico o dinamico. Este = :
archivo se coloca en la pagina de inicio del sitio = ™
(Home page). Su tamafio estandar es de 300 x 250. = <

Costo: $9 CPM

Formatos: Jpg, Gif, Swf

Peso: 10kb a 30kb
Anunciantes en este espacio:
3 maximo

Requerimientos principales
- Logotipo de la empresa

- Producto

- Link

- Texto o slogan

- Imagenes

Box (300 x 250 pixeles)

Beyonce paso al grupo de las serios

2R B K 3% O

Clases de banners

1.- Informativo: Presencia de marca o producto
2.- Enlace: Link al sitio web del anunciante
3.- Contacto: Link a formulario para envi6 de datos

www.generacion21.com
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Ubicacion y tipos de Banners

Rich Media: Rich Media es un término de publici- _-.s'
dad en Internet que se le asigna a una pagina Web
que utilice tecnologia avanzada como el video por
demanda, descarga de programas que interactuan
con el usuario, y publicidad que cambia cuando el
se pasa por encima con el cursor. Su tamano estan-
dar es de 300 x 250.

Costo: $15 CPM

Formatos: Jpg, Gif, Swf
Anunciantes en este espacio:
3 maximo

Requerimientos principales
- Logotipo de la empresa

- Producto

- Link

- Texto o slogan

oos -2 ZR 50 K G2 O

Clases de banners

1.- Informativo: Presencia de marca o producto
2.- Enlace: Link al sitio web del anunciante
3.- Contacto: Link a formulario para envi6 de datos

www.generacion21.com
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Estadisticas GOUSIE‘ Analytics

Panel

| Exportar = || = Correa elecironico

01/01/2008 - 31/03/2008

Cn comparacién con: Sitio (F)

-

Beta Grafice realicado por: =1 Dia | = Semana | = Mes | == Pdgings vislas -

7 de enero de 200/ 15 de enero de 20/ 23 do enero de 20/ 31 de enero de 207 8 de febrero de 20/ 16 de febrero de 2/ 24 de febrero de 2|3 de marzo de 200 11 de marzo de 2¢/ 18 de marzo de 20

refeprerihy 27.1 44 Vigitas

e e 1 1 1 .BOB Paginas vistas

et 4,11 paginasivisita

Estadisticas del 1 de enero al 31 de marzo de 2008

Por ubicacion geografica
Pais Visitas
Ecuador 14.216

USA 2.494
Espaina 2.554

T i 45,96% Porcentaje de rebote
i 00:04:1 l] Promedio de tiempo en el sitio

66,25% HPorcentaje de visitas nuevas
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Preguntas frecuentes .

¢ Qué es un banner?
Un banner es un formato publicitario en Internet. Esta forma de publicidad online consiste en incluir una pieza publicitaria
dentro de una pagina ademas de ser interactivo.

Medidas de Banners
Medidas con estandares internacionales: Formato Especial: 728 x 90 pixeles - Rascacielos: 120 x 600 pixeles - Banner:
468 x 60 pixeles - Box Banner: 300 x 250 pixeles

¢ Qué es el CPM?
Siglas de costo por mil impresiones. En un sistema CPM de establecimiento de precios los anunciantes pagan por las
impresiones recibidas.

¢Qué es el CPC?
El costo de la campana de publicidad online basado en el numero de clicks recibidos.

¢Qué es el CTR?
Tasa de clicks, es decir, numero de clicks dividido por el de impresiones. O dicho de otro modo, proporcién entre las impre-
siones de un banner y las veces que los visitantes han hecho click sobre él.

¢ Qué son las paginas vistas?
La "pagina vista" es una medida, como su nombre lo indica, de cuantas veces ha sido vista una pagina Web. Esta medida
por si sola mide la actividad de una pagina dentro de un sitio.

www.generacion21.com
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Preguntas frecuentes

Tiempo de vida de un bannner
El impacto visual de un banner es muy corto, lo recomendable es manejar diferentes opciones de banners dentro de una
campana para atraer mas al cliente.

¢ Cuantas personas han visto mi banner?
Editorial Vistazo da a conocer a sus clientes el numero de veces que han visto su banner a través de una herramienta
donde el cliente puede ver dia a dia como avanza su campana.

¢ Puedo pautar exclusividad y por cuanto tiempo?
La exclusividad o patrocinio de un bloque de anuncio es de minimo 5 semanas. Este contrato de exclusividad le da el privi-
legio de ser el unico anunciante en una ubicacién especifica por el tiempo requerido.

¢, Como puedo estimar mi CPM mensual?
Se multiplica las paginas vistas por el valor del banner y se lo divide para 1.000.

Ejemplo.

Paginas vistas en marzo: 250.000

Valor del Banner (Formato Especial 728 x 90): $ 11,00
Valor Mensual estimado: 250.000 x 11 / 1000 = $ 2750.

¢ Difiere esta estimacién al valor por el que debo pagar?
El valor a pagar dependera de la cantidad de paginas vistas en el lapso de 30 dias sobre el banner publicitario.
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Preguntas frecuentes

Beneficios de pautar en nuestros sitios

Por ejemplo, si deseamos invertir 2000 ddlares en un mes en una campafa de banners en la cual se garantiza unas
150.000 impresiones, podremos estimar que el maximo de visitas que se obtendran para ese mes sera el 1% de 150.000
que son unas 1.500 visitas.

Dividiendo los 2.000 ddlares entre las 1.500 visitas resulta que el costo de obtener una visita a la web del anunciante es
de 1,33 dolares.

Lo que resulta mas econdmico frente a un anuncio en prensa escrita o television.

¢Qué son los pixeles?
Es la unidad minima de una imagen digital (foto digitales, imagenes de computador, videos)

¢ Qué son los jpg, gif, gif animado y swf?
JPEG, JPG: Es la extension que corresponde a un tipo de fichero grafico de mapa de bits. Es un formato comprimido, que,
al contrario que la mayoria, pierde definicion al comprimir: se puede indicar la cantidad de compresion que se desea, pero

cuanto mas comprimamos, mayor pérdida de calidad tiene la imagen.

GIF: Formato binario de archivos que contienen imagenes. Este formato es utilizado por su alta capacidad de compresién
de la informacioén de una imagen. Limitado a utilizar 256 colores.

GIF ANIMADO: Variante del formato GIF. Se usa en la www o internet para dar movimiento a imagenes, iconos y banners.

SWF: (Extensién de los archivos de Adobe Flash): Este formato permite crear peliculas animadas con mejor calidad qué
en formato Gif.
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